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LE DIMENSIONI E I TREND DEL MERCATO  (a.t.  novembre  2 0 2 5 ) 

VENDITE A VALORE (€) 

3 1 5 . 7 0 0 . 7 8 2 

•  +1,7% 

VENDITE A VOLUME (Kg) 

6 6 . 0 4 4 . 4 5 0 

•  ­0,1% 

Totale  Italia ­  a.t.novembre  2 0 2 5  ­  fonte:  Circana 

EXECUTIVE  SUMMARY 

•  SUD 
Crescono  gli  acquisti  nelle  regioni 

meridionali 

A  INNOVAZIONE 
Le aziende  investono  su  nuove proposte  di 

fascia  alta 

A  PRIVATE LABEL 
La  Mdd  veicola  quasi  metŕ  del giro  d'affari 

M 

T  PREZZI 
Lo scontrino  medio  torna  a segnare  rincari 

•  • 
•  •  •  0 

•  •  o o 

TIPER 
I canale  continua  a perdere  quote  di 

mercato 

•  COSTI 
I listini  della  carne di  pollo  registrano  ancora 

aumenti 
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SALUMI > WURSTEL 

INCIDENZA A VALORE PER CANALE 
(a.t. novembre 2025) 

DISCOUNT 

35,5% 

TRADIZIONALE 

<100 MQ 

4,0% 

LSP 

9,7% 

Totale Italia - a.t.novembre 2 0 2 5 - fonte: Circana 

RANKING DEI PRODUTTORI A VALORE 
(a.t. novembre 2025) 

0 Gruppo Veronesi 

© Gruppo Beretta 

© Reda 

1 primi tre produttori coprono a valore il 3 9 , 4 % del mercato 

• I H H H n H H H M 

Le private label coprono una quota a valore del 4 5 , 7 % 

Totale Italia - a.t.novembre 2025 - fonte: Circana 

INCIDENZA A VALORE PER AREA 
(a.t. novembre 2025) 

INCIDENZA A VOLUME PER AREA 
(a.t. novembre 2025) 

Nord-ovest Nord-est 

24,3% 21,6% 

Centro+ 

Sardegna 

21,9% 

Nord-ovest Nord-est 

23,6% 19,1% 

Centro+ 

Sardegna 

21,5% 

Totale Italia - a.t.novembre 2025 - fonte: Circana Totale Italia - a.t.novembre 2025 - fonte: Circana 

DENTRO I NUMERI 

Non è cer to un' inversione di tendenza tou t court, m a q u a n t o m e n o 

rapp resen ta un segna le di m a g g i o r e equi l ibr io r ispet to al recente 

passato. Secondo i dat i di Ci rcana, relativi al to ta le I ta l ia+d iscount 

nel l 'anno t e rm inan te a n o v e m b r e 2025, il m e r c a t o dei wurste l resta 

pressoché stabi le a vo lume, per c i rca 66 mi l ioni di kg. Il g i ro d'affari , 

invece, compl ice un ulteriore rincaro del prezzo medio, avanza del +1,7%, 

supe rando la sogl ia dei 315 mil ioni di euro. A sp ingere la ca tegor ia , 

d i ve rsamen te d a q u a n t o a c c a d u t o negl i u l t imi anni, è il s e g m e n t o 

del wurste l normale, c o m p o s t o a p p u n t o dal le referenze classiche, 

ripieni inclusi. Quest i prodott i , che rapp resen tano quas i il 90% del le 

vend i te a vo lume total i , m e t t o n o a segno una cresc i ta del fa t tu ra to 

par i al +2,1%, per 263,6 mi l ioni di euro. Al contrar io, il s e g m e n t o del 

wurste l speciale, che c o m p r e n d e t ip ic i tà c o m e Servelade, Wiener, 

Meraner, Frankfurter e Brat, f rena la corsa, r i po r tando un ca lo de l 

-1,3% a vo lume, per 6,6 mi l ion i di kg, e de l -0,4% a valore, per 52 

mi l ioni di euro. Anal izzando le d i n a m i c h e del le vend i te nelle d iverse 

aree geograf iche, sp icca il d a t o del le regioni mer id ional i , un iche a 

c rescere nel ma rke t share. Il Sud, infatt i, si c o n f e r m a s a l d a m e n t e 

DIMENSIONI E TREND DEI SEGMENTI 
(a.t. novembre 2025) 

Segmenti 
Vendite Var. Vendite Var. 

Segmenti 
a Valore € % a Volume Kg % 

Wurstel normale 263.691.618 +1,7 59 .347.800 +0,1 

Wurstel speciale 52.009.165 +2,1 6 .696 .649 -1,3 

Totale 315.700.782 -0,4 66.044.450 -0,1 

Totale Italia - a.t.novembre 2025 - fonte: Circana 

leader nei consumi , con una sales locat ion del 35,7% a v o l u m e e del 

32,1% a valore, per un fa t tu ra to di 101,4 mi l ioni di euro, in a u m e n t o del 

+4,9 per cento. Segue il Nord-ovest , con una q u o t a nel g i ro d 'af far i 

to ta le par i al 24,3%, davan t i al Cent ro+Sardegna con il 21,9 per cento. 

A livello di compet i t i on , i p r im i t re p rodu t to r i del m e r c a t o res tano 

G r u p p o Veronesi, G r u p p o Beretta e Reda, c h e c o p r o n o ins ieme il 

39,4% del m e r c a t o a valore. Con t inua poi a farsi ve l ocemen te la rgo 

la m a r c a del distr ibutore, che ragg iunge una quo ta del 45,7%, cont ro 

il 44,7% del l 'anno precedente , bene f i c iando di nuovi lanci in tu t te le 

fasce di prezzo. 
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F L ERA 

SALUMI > W U R S T E L 

OVERVIEW 

CONSUMI 

© Numeri stabili 

Cons iderando il per imetro Gdo+discount , la 

categor ia dei wurstel può contare su una pe -

netrazione del 63%, con oltre 16 mil ioni di a c -

quirent i e una med ia di nove att i d 'acquisto 

annui. Circa due terzi dei vo lumi compless iv i 

sono realizzati dal le carni b ianche. Si t ra t ta di 

una pecualir i tà tut ta italiana, considerato che 

nel resto d'Europa la mater ia p r ima utilizzata 

è in larga par te di or igine suina. 

© Come cambia la domanda 

I consumator i si most rano più at tent i al prez-

zo, orientandosi verso le promozioni. Allo stes-

so tempo, però, cresce l'interesse per wurstel 

preparat i con carn i selezionate, provenienze 

chiare e processi tradizionali c o m e l 'a f fumi-

ca tu ra naturale. L'attenzione, inoltre, tende a 

spostarsi verso l'etichetta pulita, con l 'el imina-

zione di addit ivi percepit i c o m e poco naturali. 

Intanto, inizia a ritagliarsi spazio la nicchia dei 

veg-wurste l , spinta da t rend legati al benes -

sere e al la riduzione delle prote ine animal i . 

© Quotazioni in discesa per il suino 

Secondo i dati del Crefis, a ottobre 2025 i prez-

zi dei suini da mace l lo e delle scrofe d a m a -

cel lo hanno registrato una signif icat iva b a t -

tu ta d'arresto. La quotaz ione med ia mensi le 

dei suini da mace l lo dest inat i al c ircui to t u -

te lato ha raggiunto i 2,110 eu ro /kg per gli an i -

mal i di peso 160-176 kg, segnando -3,3%% ri-

spet to a set tembre. Per quelli di peso 144-152 

kg e 152-160 kg, invece, si è at testa r ispett i -

v a m e n t e a 2,020 eu ro / kg e a 2,050 euro/kg, 

con una contrazione intorno al -3,5% a l ivel-

lo congiunturale. Cons iderando tut te e tre le 

t ipologie di animal i , le variazioni tendenzial i 

si a t tes tano al -11 per cento. Sempre a o t t o -

CATEGORY 

© PI sempre più protagonista 

La Mdd g u a d a g n a spazio e d iventa uno dei 

pr incipal i vettor i di innovazione, es tendendo 

la propr ia presenza a tu t te le fasce prezzo. 

Lo scaf fa le si polarizza così tra soluzioni e n -

try level, sempre più di f fuse nei canal i a forte 

rotazione, e prodot t i p r e m i u m che pun tano 

bre 2025, hanno r iscontrato flessioni anche i 

prezzi dei suini da mace l lo dest inat i al c i rcu-

ito non tutelato. In part icolare, la quotaz ione 

med ia degl i an ima l i di peso 160-176 kg si è 

f e rma ta a 1,972 eu ro / kg (-3,6% 

rispetto a settembre) mentre per quelli di peso 

90-115 kg il valore è stato pari a 1,822 eu ro / kg 

(-3,8%). Anche in questo caso tornano n e g a -

tive le variazioni tendenziali, con cali at torno al 

-10 per cento. Per quan to r iguarda i suini da 

a l levamento, prosegue la discesa del prezzo 

medio, in part icolare per gli animal i di peso 30 

kg (3,486 euro/kg, -8,6%) e 40 kg (2,881 euro/ 

kg, -7,3%), che r iscontrano tu t tav ia variazioni 

tendenzial i posit ive di c i rca il +0,9 per cento. 

EXPORT 

© Scambi in crescita 

Secondo i da t i di Ismea, nei pr imi o t to mes i 

del 2025 la ca tegor ia che c o m p r e n d e m o r -

tade l la e wurste l ha r ipor ta to un i n c r e m e n -

to del le esportaz ioni par i al +5,9% a va lore 

r ispet to a l lo stesso pe r iodo de l l 'anno p r e -

ceden te , r a g g i u n g e n d o q u o t a 174,1 mi l ion i 

di euro. Le vend i te a vo lume, invece, hanno 

segna to un progresso del +4,7%, per 34.504 

tonnel late. Resta pressoché stabi le il prezzo 

m e d i o all 'export, a t tes ta to a 5,05 euro al kg. 

sulla forza del racconto di filiera, sulla r idu-

zione degl i addi t iv i e su fo rmat i più moderni . 

In questo contesto, la leva comun ica t i va to r -

na decisiva. Il c o n s u m a t o r e ch iede t r a s p a -

renza, origine espl ici ta e un pos iz ionamento 

oltre la convenienza, rest i tuendo valore a un 

prodot to spesso vissuto c o m e commod i t y . 
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SALUMI > WURSTEL 

PREZZI ASSORTIMENTO CANALI 

© Tornano i rincari 

Secondo i da t i C i r cana per il t o ta le l t a l i a + -

d i scoun t , re la t iv i all 'a.t. n o v e m b r e 2025, il 

m e r c a t o to ta le de i wùrs te l r ipor ta un p rez -

zo m e d i o par i a 4,78 € / k g , con t ro i 4,69 € / 

kg di 12 mesi p r ima. Il segno posi t ivo r iguar -

d a sia il s e g m e n t o de l wurs te l no rma le , sia 

sop ra t t u t t o quel lo de l wùrs te l specia le, che 

r a g g i u n g e i 7,76 € / k g , c o n un a u m e n t o de l 

+3% r i spe t to a l l ' anno p r e c e d e n t e . A l ive l -

lo di a ree geogra f i che , la fo rb ice dei prezzi 

de i wùrstel , i nc ludendo s e m p r e a n c h e i d i -

scount , spazia da i 5,41 euro al kg del No rd -

est (+2,2%), f ino ai 4,30 euro al kg de l Sud 

(+4,3%). Per q u a n t o r i gua rda i cana l i di d i -

str ibuzione, la b a t t u t a di c a s s a m e d i a de i 

s u p e r m e r c a t i si a t t es ta a 5,77 euro al kg , 

cont ro i 5,68 euro al kg del l 'anno p r e c e d e n -

te. Gli i pe rmerca t i invece p a s s a n o d a 5,97 

a 6,12 euro al kg (+2,5%), m e n t r e i d i scoun t 

d a 3,54 a 3,62 euro al kg (+2,2%). 

© Più chiarezza sullo scaffale 

Il m e r c a t o de i wùrste l evidenzia una con f i -

gurazione più chiara, con un'offerta che t e n -

d e a sempl i f i ca rs i e a pr iv i leg iare p r o d o t -

ti r iconoscibi l i . La c o m p o n e n t e ma ins t ream, 

c h e r a p p r e s e n t a la p a r t e p r e p o n d e r a n t e 

de i vo lumi , r i acqu is ta cent ra l i tà , s o s t e n u -

ta da un pos iz ionamento compe t i t i vo e d a 

r icette percep i te c o m e rassicurant i . A c r e -

scere è sopra t tu t to la d o m a n d a di re feren-

ze t rasparen t i nel le m a t e r i e p r ime, p r o v e -

nienze più def in i te e lavorazioni tradizional i , 

da l l ' a f fumica tu ra natura le a l l ' impiego di t a -

gli selezionati. Nel reparto, la razionalizzazio-

ne del le numer i che favor isce una m a g g i o r e 

leggibi l i tà dello scaffale, con un equil ibrio più 

net to tra prodot t i di p r imo prezzo e proposte 

a d a l to con tenu to di servizio. Intanto, le linee 

p r e m i u m si spos tano verso g r a m m a t u r e più 

contenute, in r isposta a nuclei fami l iar i r idot -

ti e a una c rescen te sensibi l i tà al lo spreco. 

© Bene i discount, mentre gli iper 

perdono punti 

Cons ide rando i da t i C i rcana relativi a l l 'anno 

t e r m i n a n t e a n o v e m b r e 2025, il 46,9% del le 

vend i te a v o l u m e è ve ico la to da i d iscount , 

in l inea c o n i r isul tat i de l l 'anno p receden te . 

Il g i ro d 'a f far i de l c a n a l e sf iora i 112 mi l ioni 

di euro (+1,4%), con una q u o t a del 35,5% sul 

to ta le . In te rm in i d i f a t t u ra to res tano qu ind i 

s a l d a m e n t e leader i supermerca t i , c o n un 

marke t share del 45,1%, per 142,3 mi l ion i di 

euro (+2,6%). 

Sp icca inol t re l ' a n d a m e n t o nega t i vo deg l i 

i pe rmerca t i , c h e c e d o n o il 5% a v o l u m e e 

p iù de l 3% a valore, per 17,8 mi l ion i d i euro, 

con un peso del 5,7% sul fa t tu ra to tota le. Nel 

comp lesso , il g i ro d 'a f far i di i p e r + s u p e r + l i -

ber i servizi, c o n s i d e r a t i ins ieme, r a g g i u n -

g e q u o t a 203,7 mi l i on i d i euro, s e g n a n d o 

un p rog resso de l +1,7% in c o n f r o n t o all 'a.t. 

a n o v e m b r e 2024. 

BUYER 

L'insegna c o n t a su set te referenze a m a r -

ch io pr ivato , t ra suino, po l lo e mis to . "L'in-

c idenza del la pi è s igni f icat iva - sot to l inea 

F rancesco Rosato, C a t e g o r y a n a l y s t M a -

iora - . Rappresenta infatt i c i rca il 25% delle 

referenze tota l i e delle vendi te a valore del la 

ca tegor ia . Questa quo ta r i levante t e s t i m o -

nia la f iduc ia dei cl ienti nella nostra m a r c a 

e la capac i tà del l 'assort imento di r i sponde-

re in termini di convenienza e cont inui tà. La-

vor iamo per mantenere un equil ibrio tra Mdd 

e b rand industriali, con l 'obiettivo di a m p l i a -

re le scelte del consumato re e creare valore 

per l ' insegna at t raverso marg in i control lat i e 

una g a m m a differenziata". 

© Equilibrio e distintività 

Pur non rappresentando una ca tegor ia s t ra -

tegica, per la ca tena i wùrstel garan t iscono 

una rotazione costante sugli scaffal i e cont r i -

bu iscono al la marg ina l i tà . "La pol i t ica assor -

t imenta le - spiega Rosato - deve r ispondere 

a un consumato re sempre più consapevole, 

a t ten to a l la t rasparenza degl i ingredient i e 

alla r icerca di referenze distintive. Ci a f f i d ia -

mo, quindi, a un'offerta equi l ibrata, in g rado 

di coprire sia le fasce di convenienza, ded i ca -

te a chi cerca prodot t i accessibil i , sia il seg -

men to mainst ream". Negli ult imi mesi, a l c u -

ne aziende hanno modi f i ca to la g r a m m a t u r a 

delle referenze, app l i cando aumen t i c o n t e -

nut i per s t imo la re la m o v i m e n t a z i o n e d e l -

la categor ia . "Noi - illustra Rosato - o f f r iamo 

un assor t imento ar t ico lato su tut te le fasce di 

prezzo, ga ran tendo così una coper tura c o m -

pleta. Recentemente a b b i a m o int rodot to tre 

F r a n c e s c o R o s a t o 

C a t e g o r y A n a l y s t M a l o r a 

nuove referenze a march io pr ivato ded ica te 

al la fascia entry- level , con l 'obiettivo di a m -

pliare l'offerta per i consumato r i più at tent i al 

budget , senza c o m p r o m e t t e r e né la qual i tà 

del p rodo t to né la soddisfaz ione del cliente". 

O m o lora 
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